Agenda

‘ Marknadsféring

Bli en del av handlingen

Att som smaforetagare lagga tva miljoner for att Rolf Lassgard
ska anvanda din produkt i Jagarna 2 ar kanske inte aktuellt.

— Men det finns madjligheter aven fér mindre foretagare att
placera sig | ett bra sammanhang, sager produktplaceraren
Peter Carnello. aviars rrank

TRENDEN AR TYDLIG. Bade inom
film, tv, tidningar och internet
vaxer det mer subtilt kopta
utrymmet. | stallet for att annon-
sera i pauserna koper du in dig i
sjalva programmet med din pro-
dukt, oavsett om det rér sig om
en hel bat som i "Farjan” eller bara
en koksmaskin i ett inrednings-
program. Vanligt ar ocksa att
valbesokta bloggare betalas for
att prata om speciella produkter.

| filmbranschen ar det en dldre
foreteelse och Peter Carnello har
arbetat med det i 17 ar.

- Det ar en trend som vaxer
overallt. Det ar ocksa ett valdigt
kostnadseffektivt alternativ efter-
som det inte ar lika vantat som
en reklampaus. Tittaren ar darfor

mer mottaglig, sager Carnello,
som med féretaget Inbetween
Entertainment hjalper féretag och
filmbolag med produktplacering.

Den som exempelvis gar i bil-
kdpartankar tanker sakert omed-
vetet pa vilka bilar som kors i en
film, ndgot som personen sedan
tar med sig vidare i sitt kopbeslut.

- | dag ser man manga mer
dolda lésningar. Som féretag vill
du kanske hellre synas mindre
men i ett mer naturligt samman-
hang. Ofta kan ju en produkt
hjalpa handlingen, en bil eller
telefon eller ndgon annan teknisk
pryl.

En produktplacerare laser
filmmanus och kan dér hitta
naturliga lésningar for en viss

T

produkt. Da kan du som foreta-
gare bli kontaktad om en produkt
du jobbar med kan vara aktuell.
Enligt Carnello ligger priset for
att placera en produkt i en film
mellan 200 000 och 2 miljoner
kronor. Men metoden kan appli-
ceras aven pa mindre budgetar.
- Att som blombutik placera
sina blommor i en narliggande
inredningsbutik ar ett valdigt bra
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exempel. Har du en mindre butik
med begransade resurser ar det
kanske till och med onodigt att
prata till en for stor malgrupp
och riskera att inte klara av
bestallningar. Sen tror jag inter-
net har mycket kvar att erbjuda
vad galler produktplacering. Kan
du snappa upp nasta heta blog-
gare eller liknande har du mycket
att vinna. m

Darfor produktplaceringar

e Gar att gbra med 1ag investering i jamforelse med annan

marknadsforing.

® P3 ett sofistikerat satt nar du en reklamtrott publik.
@ Ditt varumarke blir exponerat i intressanta sammanhang.

| Tidernas féretagare | SVENSKT TENN - 80 AR UTAN TENN

@ Varumarket Svenskt tenn ar i
dag mer forknippat med elefant-
monstrade kuddar och Josef
Frank-mobler an med sitt tenn-
sortiment. Men nar den fore
detta teckningslararinnan Estrid
Ericsson 6ppnade sin butik pa
Smalandsgatan i Stockholm 1924
var metallen hégsta mode. Fram-

28

gangen var omedelbar och
redan nagot ar senare fick Estrid
Ericsson och hennes kompanjon
Nils Fougstedt en guldmedalj pa
varldsutstaliningen i Paris. Estrid
var inte bara konstnarligt lagd,
hon var en driftig foretagare
ocksa. Nar hon 1927 flyttade
butiken till Strandvagen i Stock-

holm var det
manga som
avradde henne
#4 fran det daliga
affarslaget.
Medan Estrid
Ericsson inredde
sin egen vaning hogst upp i
samma hus pa Strandvagen blev

Estrid Ericsson

hon inspirerad att 6ppna en
inredningsavdelning. Snickare
och tapetserare anstalldes. P4
bara sex ar gick Svenskt tenn
fran oansenlig tennateljé till
fashionabel inredningsbutik men
varumarket ansags redan sa inar-
betat att namnet behdlls trots att
tennféremalen i butiken var fa.
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